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Partiamo da una defini
EFAPCODEING L

Woaod
products

Industrial wood,
fuelwood and
charcoal

Forest and tree
products

Small woods

Non-waood

| forest products

Plants
and plant products

H

Animals and
animal products

Forest
services

Fonte: www.fao.org
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| non-Wood Forest products (NWFPs) sono prodotti di origine
biologica diversi dal legno, provenienti da foreste, altri terreni
boscati e da singoli alberi



| NWFP

Possono essere spontanei o coltivati in piantagioni
forestali, sistemi agroforestali e da alberi fuori
foresta

Includono:

ealimenti e additivi (frutta secca, legumi, funghi,
frutta, erbe, spezie e condimenti, piante
aromatiche, selvaggina)

fibre (in edilizia, abbigliamento ecc)
eresine, gomme

epiante e prodotti di origine animale utilizzate per
scopi medicinali, cosmetici o culturali

Fonte: www.fao.org



Aspetti socio economici

e Milioni di individui nel mondo traggono il proprio reddito o la
sussistenza direttamente dai NWFP.

— La FAO stima che circa I'80 per cento della popolazione mondiale, nei
Paesi in via di sviluppo li utilizzi NWFP per esigenze nutrizionali e
sanitarie

— A livello locale possono fornire materie prime per la trasformazione
industriale su larga scala, essere importanti prodotti di esportazione
e Almeno 150 NWEP sono significativi in termini di commercio
internazionale: miele, gomma arabica, rattan, bambu,
sughero, noci, funghi, resine, oli essenziali e vegetali e parti di
animali per i prodotti farmaceutici

* |nteresse crescente a causa del contributo ad obiettivi
economici, sociali e ambientali (conservazione della diversita
biologica)



Inquadramento e limiti dei dati

Si tratta tuttavia di prodotti di difficile valutazione, sia in termini
guantitativi che economici

La FAO stessa individua i numerosi limiti:

Gli Stati riportano i valori di questi prodotti nelle statistiche solo quando
fanno gia parte di processi produttivi e talvolta solo con il loro valore
finale

| prodotti utilizzati per 'autoconsumo sfuggono alle statistiche ufficiali

L" Istituto superiore per la Protezione e la Ricerca ambientale
(ISPRA) indica per contro che i dati dei NWFPs presentano:

«un buon livello di accuratezza, anche se i prodotti non legnosi, e talvolta anche
quelli legnosi, alimentano spesso attivita di nicchia, forme di auto-consumo e
attivita economiche informali che sfuggono alle statistiche ufficiali»



Qualche dato

Stima del valore dei prodotti legnosi e non legnosi prelevati per Regione geografica, anno
2005 (ultimo disponibile, pubblicato nel 2010)

Region Wood NWFPs All
products
Woodfuel Industrial Total Total Total
roundwood (billion  (billion
bilion  USS/m®  billion  USS/m*  bilion  Uss/m* o USS)
LSS LSS USS
Africa 1.4 7 28 34 43 16 0.5 4.8
Asia 10.3 27 18.1 100 8.4 51 1.0 35.4
Europe 34 23 20.7 40 24.1 36 8.4 32.5
North and Central America 0.4 7 37.0 53 37.3 49 1.7 39.0
Cceania 0 14 2.7 a1 2.7 31 0.4 3.1
South America 1.8 12 4.7 25 b.4 14 0.5 6.9
World 17.2 18 86.1 51 1034 39 Q% 1219
15% del

valore totale

Fonte: FAO, Global Forest Resources Assessment, 2010




Un focus sui NWFPs

Oltre la meta del valore dei prodotti non legnosi entra nella categoria alimentare.

MWFP categories Total Share of each category in total value (%)
{T:;IEH World Europe Asia Americas  Oceania Africa

Food B 614 51 a8 67 23 47 38
Other plants products 2792 17 3 22 61 3 7
Wild honey and beeswax 1 BOS 11 @ Fis, n.s. 12 Mn.s
Ornamental plants 084 B 10 1 3 4 0
Exudates 631 4 1 7 5 0 25
Plant materials for medicine, etc. b28 4 5 2 1 o 18
Wild meat 577 3 7 rn.s, Mn.s 1 2
Maternals for utensils, construction, etc. 427 3 3 1 3 18 n.s
Hides, skins and trophies 183 1 1 ri.s. 3 7 n.s
Living animals 154 1 2 M.5. Mn.s. 0 i
Fodder 21 Mn.s. n.s. n.s. n.s. 0 2
Colorants and dyes 18 M.s. n.s. .5, n.s. 0 mn.s.
Other non-edible animal products B Mn.s. 0 M.s. 0 1] Mn.s.
Other edible animal products 1 Mn.s. Mn.s. 0 0 0 M.s.
Raw animal material for medicine 0 M.s. n.s. 0 0 0 0
Total value (million USS) 16 839 16839 (B389 ) 5655 2132 402 261

Fonte: FAO, Global Forest Resources Assessment, 2010



Il Mediterraneo e I'ltalia

NWFPs nei Paesi Mediterranei

NWFPs

Cork

Mushrooms

Honey

Other NWFPs

Total NWFPs

Country 000t €/ha* Total (million€) 000t

€/ha Total (milion€) 000t

€/ha Total (million €)

€/ha Total (million €)

€/ha Milione % TEV

Southern
Morocco  151.0° 24.1;1.2 6.8 1.0 1.1 6.1 4.0 3.4 19.4 0.6 3.5 63 358 6
Algeria 12.0 236,13 54 MNA NA NA 1.6 0.1 0.5 0.4 1.7 1.8 7.6 2
Tunisia 11.6  198.2; 9.6 9.0 0.0 0.0 0.0 0.2 1.9 1.7 114 10.8 228 215 17
Egypt NA NA NA NA NA NA 1.6  88.9 6.4 NA NA 88.9 6.4 NC

Eastern
Palestine NA NA NA NA NA NA NA NA NA 249 0.6 24.9 0.6 NC
Israel® NA NA NA NA NA NA NA NA NA NA NA NA NA NC
Lebanon NA NA NA NA NA NA 1.0  89.6 12.1 516.3 69.7 605.9° 818 NC
Syria® NA NA NA NA NA NA 0.0 0.4 0.2 6.7 3.1 7.1 33 8
Turkey NA NA NA 11.0 0.5 11.1 NA NA NA 3.5 72.3 40 835 9
Cyprus NA NA NA NA NA NA 0.9 8.8 3.4 5.1 2.0 13.8 53 NC

Northern
Greece NA NA NA NA NA NA 10.0 6.9 45.0 0.3 2.2 73 472 10
Albania NA NA NA NA NA NA NA NA NA 0.4 0.4 0.5 0.5 NC
Croatia NA NA NA 1.0 0.8 2.0 0.5 0.8 2.0 1.7 4.3 3.3 8.3 1
Slousaia M N LA 02 24 2Qq 14Q 49 o] 17 8 20 8 28 2 305 12
Italy 979  422:05 42 148° 99 85.5 37 26 22.5 10.1 87.2 232 1994 9
France 10.0 0.2 3.0 VA VA ) R TR 70 T15.2 S,V B e v | v
Spain 62.3 NA: 1.6 41.0 17.8 25 64.0 NA NA NA 1.8 46.0 58 1510 NC
Portugal 193.0 548.1;118.4 390.7 6.5 4.9 16.2 4.5 23 76 17.5 578 1432 4724 42

Fonte: Merlo e Croitoru, 2001

199.4 M€ del 2001 sono 254.4 M€ attuali
23.2 €/ha del 2001 sono 29.6 €/ha attuali



Un focus sulle officinali

Circa 300 piante officinali di principale interesse per il
mercato nazionale di provenienza anche estera
*25 mila tonnellate/anno impiego in ltalia
*115 milioni di euro il valore all’ingrosso
*Delle 296 specie censite:
160 coltivate (54%), + 73 spontanee (25%) + 63
coltivate e spontanee (21%)
*142, corrispondenti al 48% del totale, sono coltivate o
coltivabili nel nostro paese
*18 mila tonnellate, pari al 73% del totale | volumi
d’'impiego potenziali per una produzione italiana

N A ¢

Dal rapporto ISMEA — Osservatorio delle piante officinali, giugno 2013 } %‘ -

%? W 'i‘x%
s 0



Tra le prime venti specie economicamente piu rilevanti, 4 occupano
la quota maggiore del mercato:

e Vaccinium mirtyllus (frutti) 15 milioni di euro; nprogr.  nome comune parte commerciale  valore
e Crocus sativus (stigmi) 9,8 milioni di euro; St S ‘58200
* Panax ginseng (radice) 9,4 milioni di euro; 4 gtzg fogtit EEZEEE’E
* Piper nigrum (frutti) 8,1 milioni di euro S T —— S
TR o o
Molte officinali sono abbinate ad attivita di tipo silvo- . = s wew
pastorale, soprattutto dove & forte la raccolta § e 1 i:jggg
spontanea (Balcani, Paesi Baltici, Nord Africa, s ;:ﬂh o s
Medio Oriente) s ik L
In Italia ad es. genziana, piante alpine, ginepro, Sl AR 5000
biancospino, mirto, elicriso, origano % td' oo ﬁgg
La raccolta riguarda: fronde, erbe, bulbi, tuberi, gt radce 7500
cortecce, bacche. T e s e
Il mercato & generalmente governato da aziende T oy 00
committenti che ritirano sulla base di programmi 32 lmdr;‘ ﬁg;m %E
annuali. Gli acquirenti sono grossisti che fissano e o ot it —
quantita, qualita e prezzi. R o s
| volumi sono sconosciuti e gran parte & importato gg thelppl”d ;er'tae o gﬂlzgg
40 melissa foglia 280,800



Il quadro italiano, prelievi andamento storico

Sugheroe . 70000

Pinli con Funghi ~ Ghiande Miele
Sugherone 0000 Py /,/\

Castagne

AMO t t t t t — \/ \
1970 58700 3700 7700 500 15200 7200 50000

1980 63400 1'600 1200 13700 15400 4000

1990 49600 1900 1800 4000 7800 10000 10000

Tonnellate

2000 637200 3300 1100 2'700 14'500 10000
2004  66'300 1'800 1'600 1500 10700  10'000

30000

20000
2005 57500 1'300 3500 3100 11400  13'000

2006  52'600 9700 3300 3'400 10'500 10000 10000 N
2007 44'600 5500 1'500 1700 8800  12'000 o B

600 == (astagne == Pinoli con guscio
== Funghi e Ghiande
500 R
400 / \ Tartufi Mirtilli Fragole = Lamponi
E '_./ \ Anno t t t t
2 300 1970 84 346 351 204
s \ n 1980 71 523 78 90
200 —X 7 —a 1990 107 73 82 59
100 é é: i ) 2000 98 126 212 64
3 o T 2004 67 218 87 59
g - 7~ - 2005 101 121 41 43
1970 1980 1990 2000 2004 2005 2006 2007 2006 87 202 42 33
=——Tartufi == Mirtilli Fragole === lamponi 2007 82 192 43 41

Fonte: Istat, 2008, Serie storiche — Archivio della statistica italiana



Il quadro italiano, prelievi

Castagne Pinoli (?on Funghi =~ Ghiande Sughero e Miele
guscio Sugherone
Anno t t t t t t
2001 56'860 3'040 870 2'280 9'030 10'000
2002 55110 3'430 2'110 3510 11120 8'000
2003 48'590 2'440 440 2'710 7'710 7'000
2004 66'160 1'830 1'000 3'920 6'850 10'000
2005 57'530 1'270 3470 3'150 6'160 13'000
2006 52'610 970 3'310 3450 10'500 10'000
2007 44720 560 1'560 1'660 8'850 12'000
2008 33580 380 1'010 580 7'950 10248
2009 43'800 140 1'380 690 3'070 10224
2010 51'300 630 1'330 410 8'390 9'400
Fonte: Istat, 2013
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Fine delle rilevazioni?

Dal 2012 Istat ha sospeso le rilevazioni sui prelievi non legnosi al
fine di valutare nuove modalita di indagine, in quanto quelle
fino ad allora condotte hanno fatto registrare sensibili cadute
nel tasso di risposta.

Fonte: Circolare Istat n. 7 del 12 marzo 2012

Gia nel 2007 I'lstat aveva prodotto lo «stato
dell’arte delle statistiche forestali. Materiale
per la discussione» in cui si ricordavano le
criticita delle statistiche forestali in merito a:
*Coerenza

eAccuratezza

eTempestivita

eAccessibilita e chiarezza

*Confrontabilita

Completezza




Approfondimentol: NWFPs, la produzione di

tartufi e funghi in Piemonte e Liguria

Nell’ambito del progetto: interreg - Alcotra AMYCOFOREST Obiettivo
Cooperazione territoriale europea Italia-Francia (Alpi) 2007-2013

Si tratta di un’azione di dimostrazione e divulgazione di modelli
selvicolturali mirati ad aumentare la produttivita micologica,

[: Area indagine AmycoForest
~ o
‘ ' 1-4 (209 var.)

15-9  (13var

\ ' 10-19 (116 var.

Indaga anche il mercato locale
per individuare e promuovere
azioni di sviluppo, cercando di
stimolare e rilanciare i prodotti
fungini tipici locali di elevata
qgualita e le relative iniziative
agroalimentari

)
| )
A M 20-40 (39 var)

-oltre40 (15 var.)




¥ Tartufi: aspetti generali

1()({7/{({ ;/////1{/{?

Lo

“‘“a * |l Piemonte ha una consolidata tradizione per il bianco
pregiato di Alba e ha sviluppato recentemente un

Marzuols interesse per i neri; in Liguria la tradizione e limitata a

'. poche zone circoscritte

(}](;Z/Yl/V/Ezyz}/[r*
—Tu’hquh‘nnsPomm/ e Vire. —

-8

&

ico

e | bianchi non vengono coltivati, nonostante ricerche in
corso, e sono frutto di raccolta in tartufaie naturali

* | neri(pregiato e scorzone) sono sia raccolti che coltivati
e, grazie a prezzi minori, ampliano la fascia dei
consumatori

.. e L'utilizzo e differente: il bianco e consumato
y prevalentemente fresco (e crudo), i neri sono piu adatti
“’;if;;f" alla trasformazione e, normalmente, cucinati

e Hanno importanti ricadute economiche sul turismo
(/’ﬂm /um anche su scala internazionale

— Tuber Macrosporum Vitr. —

L,(r/ (Ma



Funghi: aspetti generali

e Localmenteifunghi hanno un ruolo sociale e
territoriale molto importante e forniscono un reddito

complementare alle economie locali

* |In Piemonte i funghi sono diffusi in tutta la regione, a
differenza dei tartufi, concentrati nella parte
meridionale (province di Asti e Alessandria) e, piu

limitatamente, nel cuneese

e In Liguria i funghi sono diffusi nell’entroterra, con
produzioni notevoli, mentre la produzione di tartufi si

concentra in Valle Bormida (prov. di Savona)




\ Produzione nazionale di tartufi (1950-2007, tonnellate

mercato e quindi le quantita ufficiali sono MOLTO sottostimate

Evoluzione della produzione di funghi in Italia

annue) secondo le statistiche ufficiali (ISTAT anni (1970-2007)
diversi)
200 : ; ; t 9000
180 {Produzioni italiane di tartufi|
| 8000
160 7000 \\
\ 140 | 6000
| 120
| | 2 5000
8 €100 1 3 =
s ML/ <, 4000
80 = i e L3 ¢ = ™
o /! Vi 3000 \ A
/ \ 2000
40 17 \’/\/ ‘
1 1000
20 |
0 - L0 0 T T T 1
1950 1960 1970 1980 1990 2000 2010 1970 1980 1990 2000 2010

Prezzi indicativi tartufi

» Bianco d’Alba: 1°500-2’500 €/kg
> Nero pregiato: 500-800 €/kg
» Scorzone: 50-200 €/kg

Prezzi indicativi funghi
- Porcini 15-25 €/kg

- Ovoli 25-35 €/kg

- Cantarelli 4-7 €/kg




Tartufi: il quadro regionale

* Nel centro Italia si ha la quasi totalita della produzione (90% circa!)
|| Piemonte e solamente la nona regione per quantita

e La Liguria si colloca oltre il 10° posto

Trentma-Alto Adige \ Sudtirol
Lombardia

Produzione media annua di tartufi nel

periodo 1996-2007 (tonnellate/anno) x;:::ud&ﬂ; Ertdil- Vienazie Cibia
Regione Produzione [t] -

Umbria 27.8 29.0% Finmonta _

Emilia-Romagna
Abruzzo 22.8 23.8%

iMarche
Marche 11.9 12.5%
Lazio 7.4 7.7% Pheesh
' Maolisa
Toscana 5.8 6.1% Umbria
Molise 5.7 6.0% .
Emilia-Romagna 5.6 5.8%
i Sardegna

Campania 2.8 3.0% B
Piemonte 2.6
Altre 3.3 3.4% Gt
Totale 95.8 100%

Sicilia



Stima non ufficiale della produzione piemontese

Tartufi commercializzati :

1’000 kg bianco +

1’200 kg neri =

2’200 kg totali

(dati ufficiali ISTAT, 2007)

Numero di permessi di raccolta: 4’700

Raccolta unitaria: 1 kg per cercatore: -2

1,5 kg per cercatore := 17’000 kg

Risultato = sottostima ufficiale del 200-300%

“Fatturato” : bianco 5-7'000 kg x 2’000 €/kg = 10-14 M€

La stessa stima per i funghi non e possibile perché non
si conosce il numero complessivo di tesserini rilasciati



Risultati : i consumi di T e F nei ristoranti

Su un’area che comprende parte della provincia di Imperia e di
Cuneo, con 56 comuni, 68’000 residenti e 1500 km2

Ristoranti attivi Conteggio %
Somministrano anche tartufi 51 202
Somministrano solo funghi 110 63.6
Me funghi né tartufi 92 36.4
Totale 253 100

cccccccc

FRANCIA

N° attivita commerciali per Comune
proponenti solo Funghi
[ o
Fboreoicad ) 1
e anao 12
- ] l:l no indagini

:l Area indagine AmycoForest

ppppppppp
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eeeeeeeeee

Numero di ristoranti per Comune
[
[ ]s
E
-
. -
E
-
I -

| RU

I:l Area indagine AmycoForest

Attivitd commerciali n. %o
Cuneese 33 45.2
Imperiese 40 54.8
Totali 73 100
Contattate con successo 73 100.0
di cui: non pit attive 5 6.8
di cui: attive 68 93.2

Solo 16 negozi vendono funghi e/o tartufi!



Risultati : i consumi di T e F nei ristoranti

Per tutti i tartufi emergono consumi unitari molto ridotti

Area di i i i Scorzone e
_ Bianco pregiato  Nero pregiato )
studio Uncinato
Ristoranti kg Ristoranti kg Ristoranti kg O rd Ine d I g ran d €zZqa
’ L]
Piemontese 10 12,5 10 17,2 10 395 sull’area:

Ligure

8

11,4 4 8,1 5 23,0

Mot Sz SUa s s ess 300 kg/anno (di cui

Consumo medio Z V) i i n
{kg/anna/rist.) 1,3 1,8 4,2 OA) d b a co)
| consumi di funghi sembrano piu attendibili (!)
Porcini Ovoli Cantarelli Champignons Altri
Ordine di Area di studio Ristoranti kg Ristoranti kg Ristoranti kg Ristoranti kg Ristoranti kg
grandezza Piemontese 21 3265 15 128 10 171 2 53 8 230
”, . Ligure 25 5708 16 533 11 150 7 488 13 379
sullarea: Totale 46 8973 31 661 21 321 9 541 21 609
Consumo medio

35 t/anno (ka/anno/rist.) 195.1 21.3 15.3 60.1 29.0




Risultati : i consumi di T e F nei negozi

Areadi . . . Scorzone e
) Bianco pregiato  Nero pregiato i
studio Uncinato ] .
Esercizi kg Esercizi kg Esercizi kg O rd Ine d|
Piemontese 3 6,2 3 2,5 2 2,5 gra ndezza
Ligure 1 0,5 1 1,0 1 3,0
Diotalel NN NNEZ NSNS 25 kg/anno (di cui
Consumo medio . . ..
(kgfannogesr.) 1,7 0,9 1,8 il bianco e il 43%)

Notevoli quantita di porcini sono legate al commercio all’ingrosso
verso il resto del Piemonte

Porcini Ovoli Cantarelli Champignons Altri
Area di studio Esercizi kg Esercizi kg Esercizi kg  Esercizi kg Esercizi kg
Consumo totale: Piemontese 10 10200 5 45 5 113 0 0 2 70
13 t/anno Ligure 6 1375 5 98 4 145 1 150 4 615
Totale 16 11575 10 143 9 258 1 150 6 685
Consumeo medio 723.4 14.3 28.7 150.0 114.2

{kg/anno/eser.)




Tirando le somme

funghi qguantita kg valori €

ristoranti € 603'000
negozi € 264900
totale € 867'900
tartufi quantita kg valori €

ristoranti € 181'900
negozi € 61'900
totale € 243'800
Totale complessivo € 1'111'700

E ricordando che
stiamo parlando di
ordini di grandezza...

Il giro d’affari ammonta a circa 1,1 M/€ annui, solo considerando i
costi di acquisto della materia prima da parte dei ristoratori e

negozianti!

Vanno poi considerati i margini e l'indotto generato che uno studio
della Féderation Francaise de trufficulture (2005) stima nel triplo del
valore del prodotto di partenza (x 3,4 per la precisione....)



Approfondimento 2: il tartufo come
opportunita di sviluppo in un area
marginale del territorio piemontese,
I’esempio della Valle Grana

Valle Grana



Inquadramento

La valle in cui sono presenti 9 comuni, per circa 24’000 ha di sup.
totale, presenta le caratteristiche tipiche dei territori marginali della

montagna interna

E una delle poche zone piemontesi vocate alla produzione di tartufo
nero pregiato (Ipla, Regione Piemonte, 2007)

E iniziato un processo
di sviluppo basato
sulla valorizzazione
della filiera, partendo
dalla rimessa in
funzione delle
tartufaie naturali e
costruendovi attorno
una rete di relazioni
fra diversi operatori




| risultati raggiunti

Dal 2003 a oggi sono state impiantate 25 tartufaie, per un totale di 6,5 ha e
circa 1500 piante micorizzate, I’Associazione ha curato la gestione dei 550 ha di
bosco

Le tartufaie di nero pregiato sono in grado di remunerare adeguatamente
I'investimento effettuato: ai prezzi medi e considerando una durata di 30 anni -
sono sufficienti produzioni di 9-10 kg/ha per pareggiare tutti i costi sostenuti
(Brun e Mosso, 2010), mentre le rese ordinarie si attestano intorno ai 20 kg/ha

(Archimede et al., cit.) rendendo quindi I'investimento molto interessante
Pro:

Reddito per diversi associati
Ristoratori e manifestazioni di
successo

Criticita:

Produzioni non certe né costanti.
Costo rilevante delle piantine
micorizzate, prodotte da pochi
vivai specializzati, costo intorno ai
7-8’000 €/ha a fronte di ricavi che
si realizzano non prima di 5-7 anni




Spunti di discussione dai casi di studio

e Forti lacune nella disponibilita dei dati anche dopo le indagini
dirette: |la «riservatezza» tipica del tartufo vale anche per i
funghi dove pesano inoltre problematiche connesse alle
certificazioni sanitarie

 Presenza di una filiera dei funghi completa e ben affermata,
con un forte legame con la risorsa locale e trasformazione in
piccole imprese che riforniscono gli esercizi commerciali e
ristorativi: 2 grande valore aggiunto

* Interesse per il tartufo, prodotto emergente nonostante la
crisi, grazie a domanda costante e prezzi elevati, ma risorsa
insufficiente: poco prodotto spontaneo, coltivazioni che,
nonostante il successo sono di ridotta estensione

 Importante domanda di prodotti trasformati che non trova
riscontro in imprese di trasformazione locali



Cio che abbiamo appreso

Il valore delle produzioni non legnose, in aree vocate puo
superare quello dei prodotti «tradizionali» del bosco e avere un
effetto indotto molto superiore

Il valore aggiunto richiede un forte legame con il territorio di
origine e la sua sostenibilita una particolare attenzione agli
aspetti ambientali e sociali

La certificazione di questi legami si basa sulla trasparenza, che
attualmente non contraddistingue né il fungo né il tartufo

La trasparenza non e ottenibile se non coinvolgendo tutti gli
operatori

Nello specifico questi risultati si ottengono solo con un
adeguato controllo sul territorio, dalla raccolta alla
razionalizzazione della gestione dei tesserini, alla collaborazione
con la filiera turistica a valle



Considerazioni conclusive

® Senza integrazione orizzontale non si ottengono risultati

o i prodotti non legnosi «subiscono» il prezzo: ruolo fondamentale dei consorzi, delle
associazioni, dei contratti di fornitura. | singoli proprietari forestali difficilmente
traggono benefici da questi prodotti

® Senza integrazione verticale non si crea valore aggiunto

e coinvolgimento di tutti gli attori della filiera: dalla raccolta alla trasformazione e
commercializzazione. Ruolo della ristorazione. Promozione di percorsi di
valorizzazione e manifestazioni tematiche specifiche

e Senza integrazione istituzionale non si «fa sistema»
e dal ruolo del consumatore responsabile e informato
e al marketing territoriale
e al ruolo del settore pubblico: controllo del territorio, promozione, garanzia

e Trasparenza del mercato, garanzie sulla provenienza e qualita delle
materie prime (scandalo dei mirtilli congelati)

* Conoscenza dei prelievi, metodi affidabili di raccolta e gestione delle informazioni

e Nascita di iniziative di certificazione
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