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Wieso eine Klima-Strategie? 

Das wissenschaftliche Verständnis des Klimawandels ist heute 
hinreichend klar, um schnelles Handeln der Staaten zu

rechtfertigen

Joint Science Academies, 2006 –
Gemeinsame Erklärung der wissenschaftlichen Akademien der G8-Staaten
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 Globale Lage
 Wesentlicher Teil der Nachhaltigkeitsstrategie
 Antizipation internationaler Entwicklungen und 

Herausforderungen;
 Berechenbarkeit für Gesellschaft und Wirtschaft;
 Nutzen einer Krise für kulturelle und wirtschaftliche 

Innovation;
 Maximierung der Ressourceneffizienz;
 Versorgungsgarantie;
 Solidarität mit den anderen Regionen;

Wieso eine Klima-Strategie für 
Südtirol?

Foto: Michurin Creative Agency
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Fonte: www.tecnologia-ambiente.it

Zunahme der Komplexizität
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Wie ist die Klima-Strategie 
aufgebaut?

Die Zukunft kommt in Raten – deshalb ist sie planbar!
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 Langfristig ausgerichteter strukturierter 
Prozess mit quantitativen Zielen

 Kontinuierliche und konsequente 
Anpassung 

 Grundsätze bilden den Rahmen
 Umsetzung in strategischen 

Maßnahmenachsen
 Schrittmacher und Koordinationsfunktion

Ausrichtung und Aufbau
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Ausrichtung und Aufbau

Grundsätze mit Zwischenzielen

Maßnahmenpakete 2010

Maßnahmenpakete 2015

Maßnahmenpakete 2045

2050
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Vision
Dauerleistung: 2200 W;  

CO2: 1,5 t/Ew.; reg. Energie > 90%;

Ausgangssituation
Dauerleistung 2719 W;  CO2: 5 t/Ew.  Reg. Energie: 49%
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 Verantwortung im Klimaschutz
 Ausreichende und öko- und sozialgerechte 

Energieversorgung
 Abkehr von fossilen Energieträgern und Nutzung 

autochthoner, regenerativer Energiequellen 
 Moderne, umweltschonende Infrastrukturen zur 

Energieproduktion und -übertragung 
 Partnerschaften und Netzwerke als Grundlage einer 

neuen Nachhaltigkeitskultur
 Zusammenarbeit im grenzüberschreitenden Verbund
 Verstärkter Wissenstransfer und Forschung

unabhängig - sicher - sauber: 
sieben Grundsätze

Foto: Tappeiner
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Hauptziele unser Energiepolitik

Verbesserung Energieeffizienz

Fossile Energien ersetzen

Ausbau 
erneuerbare 

Energien
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Intelligente Nutzung der Energie
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Energie einsparen 
CO2-Emissionen senken

Technologische Innovation

Kultureller Wandel

Erhöhung der Energieeffizienz

Substitution fossiler Energieträger

Ausbau der erneuerbaren Energie

Zielorientierte Ausrichtung 
der Forschungs- und 
Innovationsförderung

Bildung, Sensibilisierung-
und Information

Eigene Rolle am Markt

ökonomische Instrumente

Politische Strategien
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Primärziel

Detailziele

ordnungspolitische Ansätze
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Kulturelle Aufgabe

 Klimaschutz und Nachhaltigkeit als kulturellen Auftrag verstehen;
 Teil der Erziehung und Ausbildung;
 Vorbildwirkung der politischen Verantwortlichen, der öffentlichen 

Hand und der mit primär öffentlichen Geldern unterstützten 
Einrichtungen;

 Einbindung der Mitbürger aus anderen Kulturen;

Weiterentwicklung der Nachhaltigkeitskultur

Foto: Tappeiner
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Foto: Armin Gluderer

 Energieversorgung und intelligentes 
Energiemanagement

 Rationelle und intelligente Energienutzung
 Gebäudeenergieeffizienz: Sanieren und Bauen
 Nutzung erneuerbarer Energien
 Allgemeine Präventionsmaßnahmen im 

Klimaschutz
 Innovation und Wissenstransfer

Maßnahmenachsen
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Raum und erneuerbare 
Energieträger: die Sonnenkraft

Ziel: 
Intallierte Leistung:  
2013: 223 MW (2013) 
2020: min. 300 MW
2050: min. 600 MW.

Aber 

www.paolaandreoni61.wordpress.com 
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Wie siehtes aus im Detail?

STACHOWIAK, H (1970)

Planung ist die gedankliche Vorwegnahme zukünftigen 
Handelns
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Anteile am Gesamtverbrauch 
1995 und 2008

2008 ohne Verkehr 2008 mit Verkehr1995 mit Verkehr1995 ohne Verkehr
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Thermische Solaranlagen

Fonte: Eurobserver 2011

Situation in Südtirol …
22.400 Anlagen
120 GWh
17 % des Warmwasserverbrauchs
210.500 m² an Sonnenkollektoren 
Ersatz 14 Mio. l Heizöl
40.000 t CO2 Einsparung

… und im Vergleich:
Italien: 41 m²/1.000 Ew.
EU 27: 72 m²/1.000 Ew.

Südtirol: 430 m²/1.000 Ew.
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Photovoltaik

 7.346 Anlagen
 223 MW installierte 

Gesamtleistung
 245 GWh (bei Ø 1100 h Sonne): 

Verbrauch durch die öffentliche 
Beleuchtung ca. 50 GWh)

 CO2-Einsparung 130.000 t 
jährlich;

Stand 2011

Quelle: GSE Rapporto Statistico 2012



Südtiroler Wasserkraft

822 E-Werke bis 220 kW
144 E-Werke von 220 bis 3.000 kW
30 E-Werke über 3.000 kW

_______________________________
996 E-Werke 891 MW

Produktion: ca. 5,4 Mrd. kWh
Verbrauch: ca. 3,2 Mrd. kWh
Defizite: Abdeckung der Spitzenlast

Zoggeler‐Stausee mit Erddamm und 
Entlastungsanlage

Stand 2011



AUTONOME PROVINZ BOZEN - SÜDTIROL PROVINCIA AUTONOMA DI BOLZANO - ALTO ADIGE
Agenzia provinciale per l‘AmbienteLandesagentur für Umwelt

Historische Entwicklung

 1993: Verabschiedung des Landesgesetzes 4/93, 
das Förderungen u.a. für Fernheizwerke vorsieht

 1994: Inbetriebnahme der ersten Biomasse -
Fernheizwerke in Rasen und Olang

 2000: Die Stadt Bruneck wird mit Fernwärme aus 
Biomasse und Gas - Blockheizkraftwerken 
versorgt

 2004: Die erste Anlage zur Stromerzeugung aus 
Hackschnitzel Südtirols geht in Toblach in 
Betrieb



Die heimische Biomasse

● 71 Fernheizwerke (auf 116 Gemeinden)
● 24 davon produzieren Strom (13 

ausschließlich mit Biomasse)
● ca. 15.000 Gebäudeanschlüsse
● Wärmeproduktion: ca. 750 Mio. kWh
● Stromproduktion: 60 Mio. kWh
● 788 km Leitungsnetz

Foto: Othmar Seehauser

Stand 2013

Quelle: Amt für Energieeinsparung 082013
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Fernheizwerke in Südtirol

Neben primär Biomasse:
● Restmüllverwertung Bozen
● Gas (Meran, Brixen und Karneid)
● Diesel (Stilfs) Quelle: Autonome Provinz Bozen



AUTONOME PROVINZ BOZEN - SÜDTIROL PROVINCIA AUTONOMA DI BOLZANO - ALTO ADIGE
Agenzia provinciale per l‘AmbienteLandesagentur für Umwelt

86 Mio. l Heizölersatz/Jahr
245.000 t weniger CO2/Jahr

Biomasse-Fernheizwerke -
Beitrag

41,5 km

6300 solcher Tankwagen

Quelle: Ruppert Rossanelli (Syneco)
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Jedes Jahr!!!!

Biomasse-Fernheizwerke -
Beitrag

Quelle: Ruppert Rossanelli (Syneco)



www.agenziacasaclima.org

Die KlimaHaus – Agentur



Comuni Rinnovabili 2012

22 Gemeinden mit „100% ern. Energie

v

v

v
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Legambiente: „La Provincia di Bolzano 
è quella che in questi anni ha messo in 
campo le più efficaci e ambiziose 
politiche e ha disegnato la più chiara 
prospettiva di innovazione con 
l‘obiettivo di uscire dalle fonti fossili.“

www.fonti-rinnovabili.it
www.legambiente.it

Erneuerbare 
Gemeinde 2011
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Welche Maßnahmen?

Der Mensch hat dreierlei Wege klug zu handeln: 
erstens durch nachdenken, das ist der edelste, 

zweitens durch nachahmen, das ist der leichteste, 
und drittens durch Erfahrung, das ist der bitterste.

Konfuzius
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 Geförderte Maßnahmen:
 Wärmedämmung von Dächern und obersten 

Geschossdecken
 Wärmedämmung von Außenwänden, begehbaren 

Terrassen, Lauben und untersten Geschossdecken
 Austausch von Fenstern und Fenstertüren

Energetische Gebäudesanierung
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 Kühlung: KlimaHaus Standard A
 Heizung:

 Niedertemperaturheizung
 Mindest - Kollektorneigung 40°
 maximale Abweichung von Süden 45°
 geförderte Fläche begrenzt anhand der beheizten Fläche

Thermische Solaranlagen

Warmwasseraufbereitung  (Schwimmbad, Sanitär)
 maximale Abweichung von Süden 90°
 geförderte Kollektorfläche begrenzt anhand der 

Anzahl der Benutzer
 Mitnutzung für Heizung zugelassen

Heizung oder Kühlung



Förderprinzipien Biomasse

Haushalte:
 Förderung nur bei vorhergehender oder gleichzeitiger  Sanierung 

des Gebäudes (Mindeststandard)
 Keine Förderung individueller Heizanlagen im Einzugsgebiet von 

Fernheizwerken
 Förderung von Micronetzen;

Großanlagen
 30 % der anrechenbaren Kosten (gemäß EU-Kriterien)
 Max. 7,5 Mio. €
 Keine Erdgaserschließung im Einzugsgebiet von 

Fernheizwerken
 Keine individuelle Biomasseförderung in Einzugsgebieten von 

Fernheizwerken

Foto: www.pellets-mill.com
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 bei bestehenden Gebäuden (Baukonzession vor dem 14. Dezember 
2009): Gebäude mit KlimaHaus Energieeffizienzstandard C (70 
kWh/m²a) außer bei Gebäuden unter Denkmalschutz

 bei neuen Gebäuden (Baukonzession ab dem 14. Dezember 2009): 
Gebäude mit KlimaHaus Energieeffizienzstandard A (30 kWh/m²a);

 Biomasse: Heizanlagen mit einer Feuerungsleistung ab 35 KW: 
Hydraulisches Funktionsschema der Anlage;

Private Heizanlagen –
Biomasse/Erdwärme

Voraussetzungen:

 Stückholzvergaserkessel
 Hackschnitzel- oder Pellets- Heizanlagen
 Erdwärmepumpen

Geförderte Anlagen:
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Grundkriterien für Standorte 
Windkraft

●Mensch: Siedlungsräume und deren Nahbereiche 
●Mittlere Jahres-Windgeschwindigkeit: 

ökonomischer Faktor, Rentabilität erst ab ca. 6 
m/sek (in Abstrichen ab 5 m/sek)

●Landschaftsökologischer Faktor: 
naturschutzfachliche Bindungen, 
landschaftsästhetische Argumente (UNESCO usw.)

●Höhenlage: Permafrostgefahr, Erschließung, 
Sanierbarkeit von Wunden im Boden
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Detaillierte Standortanalyse füt
Windkraft

A) Durch den Projektanten:
Machbarkeitsstudie, Planungen

B) Durch die Behörde:
Genehmigungsverfahren (UVP, usw.)

Auszuführen bei projektspezifischer Evaluierung:

A) Spezifische Standorteignung (Habitate, Erosionsgefahr, 
Landschaftsbildbewertung, Fauna usw.)

B) Anschlussmöglichkeiten an das Hochspannungsnetz
C) Erreichbarkeit 

Themen:
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 Um das Ziel 75 % regenerative Energie bis zum Jahr 2020 zu 
erreichen sind gemessen am heutigen Energieverbrauch ca. 1 Mio. 
MWh einzusparen oder mit Energie aus erneuerbaren Quellen  zu 
ersetzen

 Dadurch können ca. 114.000.000 € an staatlichen Förderungen 
(weiß-Zertifikate) zurückgeholt werden)

Ausblick

Quelle: Ruppert Rossanelli (Syneco)
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Auf dem Weg zum KlimaLand?

Der Langsamste, der sein Ziel nur nicht aus den Augen verliert, 
geht immer noch geschwinder als der, der ohne Ziel herumirrt.

Gotthold Ephraim Lessing



KlimaLand
Südtirol

innovativintelligent/
technologisch

natürlich

● hohe Biodiversität;
● ursprüngliche Naturlandschaft und reizvolle Kulturlandschaft;
● UNESCO Weltnaturerbe und herausragende Schutzgebiete;
● sauberes Wasser, saubere Luft und gesunder Boden;
● äußerst schonende Nutzung regenerativer Energiequellen;
● gesunde Nahrungsmittel und gutes Essen;
● …

● informierte und interessierte Einwohner;
● Partizipation;
● ausgeprägte Nachhaltigkeitskultur;
● moderne Ausbildung;
● leistungsorientierte Forschungszentren;
● CO2-arme Wirtschaft;
● geeignete Planungs- und Genehmigungsinstrumente;
● …

● intelligente Energienutzung;
● energieeffiziente Gebäude;
● flächensparende, klimaschonende Raumordnung;
● nachhaltige Mobilität;
● Grüne Energie;
● moderne und intelligente Leitungsnetze;
● moderne Technologien;
● …

Vom Klimaschutz 
…

…zur 
Landesvision
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Markenkultur

Markenphilosophie
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Markenverhalten

Wesen und Werte
Facetten der Werte

Markenkern Markenkommunikation
Werbung, Label, Produkt, 

Auszeichnung, usw.

Markenbild

(Form, Musik, 
Farbe, Name, 
Geschmack, 
Geruch,...)

Markenguthaben
(Zufriedenheit, 
Bekanntheit, 
Akzeptanz, 
Vertrauen, 
Loyalität,

…)

Markenimage

Wahrnehmung der 
Marke in der 

Bevölkerung bzw. im 
Ausland

Markenidentität

Konzeption und Entwicklung der Marke durch das 
Land, aufbauend auf die von der Marke 

stellvertretend ausgedrückten Eigenschaften

Markeninteraktion

Kommunikation der Marke 
durch verschiedenste 

Medien und über 
verschiedenste Formen

qualitativ hoch stehende 
Umsetzung der Inhalte 

bestimmt Güte der Marke

Markenguthaben beeinflusst 
wiederum die Akzeptanz und den 

Erfolg der Umsetzung

hohe Biodiversität;
ursprüngliche Naturlandschaft und reizvolle Kulturlandschaft;
UNESCO Weltnaturerbe und herausragende Schutzgebiete;
sauberes Wasser, saubere Luft und gesunder Boden;
äußerst schonende Nutzung regenerativer Energiequellen
gesunde Nahrungsmittel und gutes Essen;
…

informierte und interessierte Einwohner;
Partizipation;
ausgeprägte Nachhaltigkeitskultur;
moderne Ausbildung;
leistungsorientierte Forschungszentren;
CO2-arme Wirtschaft;
geeignete Planungs- und Genehmigungsinstrumente;
…

intelligente Energienutzung;
energieeffiziente Gebäude;
flächensparende, klimaschonende Raumordnung;
nachhaltige Mobilität;
Grüne Energie;
moderne und intelligente Leitungsnetze;
moderne Technologien;
…

KlimaLand
Südtirol

innovativintelligent/
technologisch

natürlich

Klima Strategie – Energie Südtirol-2050
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bestimmt Güte der Marke

Markenguthaben beeinflusst 
wiederum die Akzeptanz und den 

Erfolg der Umsetzung

hohe Biodiversität;
ursprüngliche Naturlandschaft und reizvolle Kulturlandschaft;
UNESCO Weltnaturerbe und herausragende Schutzgebiete;
sauberes Wasser, saubere Luft und gesunder Boden;
äußerst schonende Nutzung regenerativer Energiequellen
gesunde Nahrungsmittel und gutes Essen;
…

informierte und interessierte Einwohner;
Partizipation;
ausgeprägte Nachhaltigkeitskultur;
moderne Ausbildung;
leistungsorientierte Forschungszentren;
CO2-arme Wirtschaft;
geeignete Planungs- und Genehmigungsinstrumente;
…

intelligente Energienutzung;
energieeffiziente Gebäude;
flächensparende, klimaschonende Raumordnung;
nachhaltige Mobilität;
Grüne Energie;
moderne und intelligente Leitungsnetze;
moderne Technologien;
…
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... zu einer gelebten Vision



AUTONOME PROVINZ BOZEN - SÜDTIROL PROVINCIA AUTONOMA DI BOLZANO - ALTO ADIGE
Agenzia provinciale per l‘AmbienteLandesagentur für Umwelt

An wem richtet sich die 
Klimastrategie?

 Menschen, welche die Zukunft des Landes aktiv mitgestalten möchten,
 Wirtschaftstreibende, die daran glauben, dass die Innovationen der nächsten 

vier Jahrzehnte CO2-ärmere und umweltschonende Produktionsprozesse 
ermöglichen bzw. diese Technologien und Produkte auch wirtschaftliche 
Vorteile bringen werden; 

 Berufstätige, die sich Gedanken über die Rahmenbedingungen von morgen 
machen, um mit ihren Kindern den Bildungsweg festzulegen;

 Eltern und Lehrer, welche überzeugt sind, dass Nachhaltigkeit auch eine 
kulturelle Aufgabe ist;

 Studierende und Schüler, die Teil der Lösung werden wollen;
 Menschen im Rentenalter, die nach neuen Aufgaben suchen;
 Landes- und Kommunalpolitiker, die Verantwortung übernehmen und das 

Land und ihre Gemeinden nachhaltig entwickeln wollen;



AUTONOME PROVINZ BOZEN - SÜDTIROL PROVINCIA AUTONOMA DI BOLZANO - ALTO ADIGE
Agenzia provinciale per l‘AmbienteLandesagentur für Umwelt Foto: www.veganpassion.blogspot.com

Klimaschutz und nachhaltige Entwicklung sind eine 

kulturelle Aufgabe:  die Wertorientierung, die  ständige 

Auseinandersetzung mit unseren Lebensstilen ist dabei 

gleichbedeutend der Auseinandersetzung mit den 

ökonomischen und ökologischen Folgen unseres Tun und 

Handelns. 


